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RESUMEN

Hay didactica donde hay desafios en torno alos aprendizajes, es decir, donde aprender se
vuelve un problema socia aresolver (Cascio, 2018). Eslacrissdel COVID 19, una distopia
gue nos sitlla en un momento histérico para conseguir resolver e problema del aprendizaje en
una situacion de confinamiento. El presente trabgjo fin de master es una propuesta de
innovacién educativa que tiene por objetivo diseflar un aula virtual para la
ensefianzal/aprendizaje del concepto “Politica econdmica: instrumento de intervencién del
Estado”, aplicando la metodologia Design Thinking: método de creacion focalizado en las
necesidades de los usuarios, en este caso los alumnos, en una realidad concreta (Brown T. ,
2008). A través de esta metodologia se ira construyendo una trasposicion didactica de un
concepto econdémico a un nuevo paradigma de aprendizaje, condicionado por la urgencia de su
aplicacion, prioritaria en esta crisis mundial, interdisciplinar, y con atencion especial a la
diversidad. Losrecursos a utilizar estan basados en |a premisa econdmica de escasez, limitados
por un modelo de educacion adistancia y alineados con la funcionalidad del disefio universal
de aprendizaje (DUA): prensa econdmica, dispositivos méviles con conexion a internet y
contenidos adaptados. Las TICS van a ser herramientas fundamentales para subrogar la
tecnologia a aprendizajey € conocimiento.

Palabras clave: aula virtua, politica econdmica, prensa econdmica, design thinking,
innovacion educativa

ABSTRACT

There are some situations where even the act of teaching becomes a social problem that must
be solved (Cascio, 2018). The COVID-19 crisis has become a dystopia that challenges all the
rules of teaching. ThisFinal Masters Project isaninnovative proposal with aclear aim: design
a virtual classroom to teach ‘Political Economy: an instrument for the Government
intervention’’. This project uses design Thinking methodology: a method focused on specific
needs of the users (students, in this case). Using this methodology, a new paradigm of learning
will be showed under the pillars of urgency and with a specia attention to diversity. Resources
used share the economic premise of scarcity, are limited by the fact of distance and are aso
aligned with the functionality of universal design of learning: economic press, mobile with
Internet connection and customized content. Technology will be place at the service of learning
and knowledge.

Key words: virtual classroom, economic policy, economic press, design thinking,

educational innovation.
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“Aprender no es mas que descubrir que algo es posible. Ensefiar es mostrarle a alguien
gque algo es posible.” (Fritz Perls)



1 INTRODUCCION

El reto de este proyecto es disefiar una innovadora solucion didéctica para la
ensefianzal/aprendizaje del concepto “Politica econdmica: instrumento de intervencién del
Estado”, de la asignatura de Economia de 1° de bachillerato, en un marco de educaciéon a
distanciay dirigido aalumnos del IES La Cabrera. El confinamiento impuesto por lacrisis del
COVID se plantea como una oportunidad para disefiar una nueva didactica de la economia
centrada en € alumno/a (en adelante alumno, referido atodos los géneros) y € nuevo espacio
educativo, la vivienda familiar. El tema a desarrollar se justifica de modo oportuno por dos
circunstancias: la primera por la programacion temporal del Departamento de Economia del
Centro, y la segunda por ser de actualidad inminente en los medios de comunicacién los
términos relacionados con el concepto “Politica econdmica: instrumento de intervencion del
Estado”.

Para articular €l proyecto desde un enfoque totalmente pedagdgico, se recurre a la
corriente de investigacion que L ee Shulman denomind “ Conocimiento base parala ensefianza’,
cuyafinalidad esel andlisisdel conocimiento profesional del profesor (Sosa& Gonzéez, 2008).
Este conocimiento se agrupa en 6 categorias. @) Conocimiento de la materia impartida, b)
Conocimientos pedagdgicos generales, ¢) Conocimiento del curriculo, d) Conocimiento
did4ctico del contenido (PCK)1, €) Conocimiento delosaumnos, y por ultimo f) Conocimiento
del contexto. Entre estas categorias, €l PCK busca en 1o que se refiere alos contenidos que €
docente comprenda lo que se ha de aprender y como se debe ensefiar, y en lo que se refiere a
alumno, protagonista de este relato, €l docente debe comprender como e alumno aprende y
comprende, resuelve problemas y desarrolla su pensamiento critico acerca de dicho contenido.
(Shulman, Knowledge and teaching: Foundations of new reform, 1987)

1.1 JUSTIFICACION DEL TEMA
El marcado componente econdmico de la realidad cotidiana devenida por la crisis del
COVID19, hace imprescindible que los alumnos adquieran una formacion econémica basica
para dotarles de |as herramientas e instrumentos necesarios para su andlisisy comprension. En
primer lugar, les ayuda a comprender y valorar laincidencia de las decisiones econdémicas que

se estén tomando tienen en la calidad de vida de las personas y en € bienestar social. En

1 PCK, termino en ingles que corresponde con las siglas de Pedagogical Content

Knowledge.



segundo lugar, les ayuda a formarse una opinion y fomenta actitudes de sensibilidad y
curiosidad sobre e conocimiento de otras situaciones econémicas. Y, por Ultimo, les ayuda a
gjercer su ciudadania con una actitud reflexiva y consciente, en cuanto les facilita habilidades
para desempefiar funciones sociales con responsabilidad y competencia; actitud que van a
necesitar inexorablemente s quieren participar en e futuro inmediato de reconstruccién del
estado de bienestar.

No se puede dejar escapar € coste de oportunidad de aprender e significado de un
concepto, como es e de “politicaecondémica’, latente en todos|os medios de comunicacion en
el contexto actual ¢Ahora que tenemos delegada parte de nuestra seguridad sanitaria, persond
y econdmica al estado, no seria interesante comprender y aprender qué instrumentos tiene €l
Estado para garantizar la supervivencia de nuestra economia, y, por ende, supervivencia como
individuos autbnomos?

Parece que €l escenario que ahoratenemos nos abre € telén para hacer participes atodos
los agentes educativos protagonistas del argumento que nos anticipa Jorge Los Cascio, y
transformar la didactica de la economia

Siete son los principios que nos plantea e profesor Lo Cascio para conseguir esta
transformaci on:

- Lametafina deensefiar economia es entender el mundo social y econdmico; formar
a ciudadanos gque comprendan la realidad econdmica. En las ciencias sociaes la
construccion del conocimiento cientifico no siempre vade lo simple alo complgo.

- Se debe luchar contra € “sentido comun” arraigado y validado. Como decia €
profesor D. Miguel de Unamuno “Hay gente con tanto sentido comun que nos les
gueda espacio para el sentido propio”. Construir €l pensamiento critico y autbnomo
de los aumnos es responsabilidad de los docentes en cualquier disciplina

- La cohesion de contenidos, tematicas y problematicas con otras disciplinas es
imprescindible paraintegrar el conocimiento sobre lo social.

- Incorporacion de probleméticas reales, concretas y pal pables como casos de estudio
gue doten de significacion y potencien los aprendizajes. Esta incorporacion
permitira pensar conflictos, diversidad de soluciones, propuestas politicas, en
definitiva, sumar voces a debate social.

- Seexige afiadir € conflicto como constitutivo de toda sociedad; ensefiar economia

de manera plural sin posiciones Unicasy excluyentes.



- Utilizar diversidad de materia bibliogréfico y textos de autores con diferentes
inscripciones tedricas, |0 que aporta un avance en lareflexion sobre la construccion
del conocimiento en economia.

- Se debe impulsar su discusion y reflexion para generar, desde la didéactica,
propuestas que revaoricen € rol del méodo cientifico en la ensefianza de la
economia

Tomemos €l reto de conseguir un conocimiento didéctico del contenido como docentes,
empezar por €l montaje de un andamiaje de aprendizaje parael alumno, y asi construir un marco
conceptual que aspire acrear conocimiento sobre €l papel del Estado en el sistema de economia
de mercado.

1.2 ADAPTACION AL CURRICULO

En e marco normativo, segiin el REAL DECRETO 1105/2014 de 26 de diciembre, por
el gque seestablece é curricul o basico dela Educacion Secundaria Obligatoriay del Bachillerato
segun las modificaciones que introdujo la Ley organica 8/2013 de 9 de diciembre, para la
mejoradelacalidad educativa (Ley conocidacomo LOMCE), el temapertenece alaasignatura
de Economiadel curso de 1° de Bachillerato:

- CONTENIDO. - Se encuentran en e blogue 7 que corresponde a titulo
“Desequilibrios econémicosy el papel del Estado en la Economia” .

- El OBJETIVO/CRITERIO DE EVALUACION especifico. - “ Explicar eilustrar con
giemplos significativos las finalidades y funciones del Estado en los sistemas de
Economia de mercado e identificar los principales instrumentos que utiliza,
valorando |las ventajas e inconvenientes de su papel en la actividad econémica” .

- ESTANDARES DE APRENDIZAJE. - El Real Decreto 1105/2014 establece que €
alumno debe: 2.1 “Comprender y explicar las distintas funciones del Estado:
fiscales, estabilizadoras, redistributivas, reguladoras y proveedoras de bienes y
servicios publicos’ . 2.2 Identificar los principal es fallos de mercado, sus causasy
efectos para |os agentes intervinientes en la Economia y las diferentes opciones de
actuacion por parte del Estado” .

A nivel curricular, este bloque se programa para € ultimo trimestre del curso, y en
ocasiones no se puede dedicar e tiempo necesario para conseguir con éxito la comprension de
los conceptos relacionados. En la construccion del conocimiento de este contenido se
interrelacionan conceptos de micro economiay de macro economia, y se hace imprescindible
por parte del docente lacomprension absolutadel mismo, y ademas como ensefiar ese contenido
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de forma efectiva: conocer qué parece ser més fécil o dificil para los estudiantes, como
organizar, secuenciar y presentar e contenido para promover € interés y habilidades del
estudiante.

1.3 JUSTIFICACION DE LA METODOLOGIA

Para llevar a cabo la consecuciéon de este objetivo, es necesario hacer acopio de un
conjunto de procedimientos para la planificacion y gestion de los recursos que se utilizaran,
metodologia , y construir rutas de trabajo sosteniblesy escalables.

Muchas son las siglas que como sociedades mercantiles aparecen en manuales, articulos
y presentaciones para mostrar las metodologias més innovadoras y lideres de soluciones
definitivas para resolver hipétesis sobre o observado, y plantear propuestas innovadoras para
el proceso ensefianza — aprendizaje:. MAIN (Fidago-Blanco, 2018) CLIL (Coyle, 2007), LS
(Encarnacion Soto Gomez, 2019)... mas unalargalista, y por supuesto el método cientifico.

En todas las metodologias se observa tres constantes que son ineludibles para llegar a
conclusiones escaables. observacion, ideacion y evaluacion. En este proyecto se aplica la
metodol ogia Design Thinking. Esta metodol ogia se fundamenta en los procesos creativos de los
disefiadores paraidear solucionesinnovadoras que den respuestaaproblemasrealesy centrados
en e usuario final, aternando mecanicas de pensamiento divergente con pensamiento
convergente. La interdisciplinaridad entre el disefio, la economia y la educacion aporta un
enfoque diferente desde € que construir el proceso didactico, 1o que a priori nos aventura la
consecucion de resultados diferentes.

“Locura es hacer sempre lo mismo y esperar resultados diferentes’ (Brown R. M.,
1983).

Las fases o etapas del proceso metodol 6gico son la siguientes:
- Observar e ldentificar las necesidades del alumno.
- Filtrar informacién y definir los problemas a solucionar.
- ldeacion de posibles soluciones con el poder de laimaginacion.
- Prototipar la solucién paravisualizar.
- Testear y reformular.



1.4 JUSTIFICACION DE LOS RECURSOS

De un dia para otro los docentes han tenido que reprogramar € curriculo adaptandolo a
un nuevo contexto. En este nuevo contexto, e aula fisica ha desaparecido, los horarios no se
pueden cumplir, la interaccion fisica socia no es posible, las metodologias disefiadas a
principios de curso no se pueden aplicar, etc. De una dia para otro la educacién se tiene que
transformar en la més absol uta incertidumbre. Ante esta situacion se hace necesario un cambio
de registro de prioridades basado en los recursos de |os que disponen los alumnos y el docente:
las competencias profesionales del docente para la tradacién del conocimiento, la prensa
econdmica como fuente de contenidos, y por Ultimo acceso ainternet y dispositivo movil como

canal de comunicacion.

Partiendo del marco tedrico que fundamentaladidacticay sus dimensiones de desarrollo,
se aplicarala metodol ogia Design Thinking para disefiar una solucion innovadora que resuelva
el proceso ensefianza— aprendizaje con los recursos de mas facil acceso en el contexto definido:

prensa econdémica, dispositivos moéviles con acceso ainternet, y contenidos adaptados.
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2 MARCO TEORICO. ESTADO DE LA CUESTION

2.1 ESTRATEGIA DIDACTICA

Como se ha especificado en la introduccion, este proyecto tiene €l objetivo de aportar
unainnovadora solucién didéctica para la ensefianza de un concepto econdémico. Es necesario
enmarcar € término didactica como disciplina pedag6gica que acompafiara a docente para
interpretar, contextualizar y poner en précticael curriculo impuesto por la autoridad educativa.

Muchos son los textos que se han leido y estudiado sobre didactica para la realizacién
de este trabgo, especificados en la bibliografia. Algunos textos has sido trabgjos de
investigacion o ensayos de profesional es estrechamente rel acionados con la docencia en todas
sus etapas, Yy otras textos proceden de otras disciplinas que, junto con la experiencia personal
como docente y como alumna en diferentes entornos educativos, han aportado fuentes de
conocimiento para el desarrollo de este marco tedrico.

La didactica la podemos definir como una disciplina de naturaleza pedagdgica,
caracterizada por su finalidad formativa y la aportacion de los modelos, enfoques y valores
intelectuales mas adecuados para organizar las decisiones educativas y hacer avanzar €
pensamiento, base de la instruccion y € desarrollo reflexivo del saber cultural y artistico
(Rivilla& Mata, 2019). Proceso y movimiento son conceptos que se intuyen en la definicion
de didéctica; como cuaquier ciencia socia se explicita en unatareaindagadora de la préctica,
gue, através del método cientifico, construye €l conocimiento de la accién docente y de forma
creativa postula nuevas practicas formales para avanzar en € proceso de ensefianza-
aprendizaje.

Losidedlogos de la Revolucion Francesa ya entendieron que larenovacion socia hade
empezar por la educacion, sblo desde esos cimientos se reconstruye una sociedad nueva y
solida. Alimentado por esta nueva filosofia, J.J. Rousseau (1712-1778) cred un modelo
didactico en el que €l dibujo, desprendido de sus connotaciones artisticas, se consider6 esencial
en la educacién de todo ciudadano, pues es fundamental para coordinar 1o que €l ojo sabe ver
y la mano puede decir; este nuevo dibujo con voluntad democrética de llegar a todos, debia
nacer directamente de la naturaleza. Esta educacion de los sentidos tiene como objetivo poner
las bases para unas correctas fuentes del conocimiento, y proveer a aumno de los juicios
Optimos para evaluar e mundo exterior (Bordes, La infancia de las vanguardias, 2007).

Hans Aebli en su libro “12 formas basicas de ensefianza. Una didéctica basada en la
psicologia’ (Aebli, 2001) refiere tres dimensiones de la competencia didéctica en |os procesos
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de ensefianza — aprendizaje; en primer lugar, estan los medios por |os que interaccionan €l
profesor y el alumno, en segundo lugar, la estructura del contenido de aprendizgje y en tercer
lugar las funciones en e proceso de aprendizgje. En e diagrama cartesano de estas tres
dimensiones, €l actuar es la constante de la funcion que construye la experiencia, y € saber
mediante la accion como saber primero y original del hombre.

Ademas de los conocimientos pedagdgicos generales, €l docente debe de tener un
conocimiento de la didactica especifico de la materia que se ensefia, particularizar €l concepto
PCK de Shulman (1987), referido en la introduccion. Este conocimiento de la didéactica
especifica se define como: “Las formas mas Utiles de representacion de estas ideas, las
analogias, ilustraciones, gjemplos, explicaciones y demostraciones mas poderosas, en una
palabra, las formas de representacion y formulacion de la materia que hacen a ésta
comprensible a otros’ (Shulman, Those who understand: Knowledge growth in teaching,
1986).

El ate y @ disefio adquieren un protagonismo absoluto como medio de expresion y
vinculo emocional. Pueden ser herramientas, tal pinceles, pararepresentar y formular ideas en
un lengugje universal. MariaAcaso (Acaso, Bioy contacto, s.f.), formulael Art Thinking como
una metodol ogia de creacion de conocimiento basada en estrategias artisticas y visuales. Este
giro consiste en llevar a lo educativo lo que esta ocurriendo en la realidad social, donde el
lenguaje audiovisua es e principal lengugje de creaciéon de saberes. Desplazando, que no
eliminando, los lenguajes que tradicionalmente se han empleado en los contextos educativos
—€l lengugje oral a partir de laleccion magistral y €l lengugje escrito a partir del libro—, € Art
Thinking reconoce como necesario recuperar o que hemosllamado lavoz visual, posicionando
e lenguge audiovisua y € arte contemporaneo como dos maneras de formalizar las
experiencias de ensefiar y aprender, como el sistema paraimplementar un taller, desarrollar una
visita guiada, abordar una conferencia, poner en escena un curso.

Se concluye con esta base tedrica que la didéctica es una disciplina socia que necesita
del contacto directo con la realidad cercana para adaptarse y seguir evolucionando. Esta
realidad puede aportar fuentes de conocimiento muy diversas, que serdn filtradas y
transformadas con criterios pedagdgicos paratrad adar ese conocimiento alos alumnos através
de metodol ogias integradoras. Se ha disefiado un infografia que explicita de forma gréfica las
congtantes del proceso de la didéctica, ensefianza-aprendizaje y alumno-docente, y figuran

como variables |os micro-procesos que, como bisagras, hacen que funcione todo el engranaje.
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CONTENIDO AULA

® Interaccién
socio-comunicativa

® Modelo
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DIDACTI CA
METODOLOGIA RECU RSOS
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homeostatico gNsENANlp\ integrador

2.2 INCORPORACION DE NUEVAS TECNOLOGIAS

La presencia de las nuevas tecnologias en e ambito social estd4 abriendo las
posibilidades anuevoslenguaj es de comunicacion, y obligando alosinterlocutores adesarrollar
competencias digitales para poder participar en esta interaccion. Segin el INE2 en € afio 2019
nueve de cada diez personas de 16 a 74 afos ha usado internet, 4,6 puntos mas que en €l 2018.
El 98,5% de los hogares dispone de teléfono movil, y € 91,4% tienen acceso a internet. La
mayoria de los internautas de 16 a 74 afios ha utilizado algun tipo de dispositivo movil para
acceder ainternet, € 95% € teléfono movil. La utilizacion de las nuevas tecnol ogias por parte
de los menores es muy extendida; €l 92,9% usa internet, ordenador un 89,7% y €l 66% de la
poblacion de 10 a 15 afios dispone de teléfono movil (INE, 2019) Datos que confirman la
tendencia del uso de dispositivos moviles con acceso a internet del 100% de la poblacion. El
teléfono mévil en concreto, con los nuevos desarrollos tecnol 6gicos basados en la experiencia
de usuario UX3, se ha convertido en un dispositivo inteligente que permite infinidad de
opciones de comunicacion y creacion de contenido; se ha convertido en objeto imprescindible
para cualquier rutinavital del individuo.

2 https://www.ine.es/prensaltich_2019.pdf

3 UX Design (User Experience Design) o “Disefio de Experiencia de Usuario” es una filosofia de disefio
gue tiene por objetivo la creacion de productos que resuelvan necesidades concretas de sus usuarios finales,

consiguiendo lamayor satisfaccién y mejor experiencia de uso posible con el minimo esfuerzo. (Cantd, s.f.)
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Con estos datos se hace ineludible la incorporacion de las nuevas tecnologias en €
disefio de cualquier variable del proceso didactico, contenido, metodologia, aulay recurso, s
Se quiere conseguir con éxito € objetivo de aprendizaje. La innovacién educativa enmarcada
con € uso de las narrativas digitales, no solo impulsa la idea de generar un sistema didéactico
gue permita tener éxito en los procesos de transferencia de ensefianza y asimilacion de
aprendizaje, sino que también posibilita el logro de un curriculo oculto, ya que promociona €l
manejo de tecnologias, provoca un proceso de formacidén continua, intercambio de
experiencias, generacion de investigacion y cambio de la préactica educativa, de un modelo
unidireccional, hacia uno de tipo dialégico y multidireccional (Acosta, 2018)

2.3 APORTACION DE LA PRENSA / MEDIOS DE COMUNICACION AL
AULA.

L os dos fundamentos hasta ahora contrastados, €l dinamismo de ladidacticay el recurso
de las nuevas tecnologias en la educacién, llevan implicito el caracter de actuaidad como
condicién necesariaparaalinear losintereses del dlumno con las competencias curriculares. En
otra de las constantes de la didéctica, € contenido, se constata que en muchas ocasiones las
materias que se desarrollan en los libros de texto y otros recursos bibliograficos se refieren a
épocas pasadas y situaciones desconocidas para €l alumno que exigen un sobre esfuerzo de
contextualizacion. ¢Por qué no ensefiar actualidad con actualidad? La prensa escrita puede ser
un recurso que, introducido de forma sistemética y planificada en las aulas, ofrece una
posibilidad de abrir los aprendizajes sistematizados a la redlidad socia vivida y sentida
(Vuelven a aparecer términos que en su interpretacion mental nos evocan a los sentidos como
actores de laexperienciadel conocimiento). El uso delaprensaen las aulas, desde unavertiente
plural, analitica, critica y creativa, puede favorecer una mayor globalizacion e
interdisciplinariedad de los diferentes apartados o materias, potenciando € sentido criticoy la
opinién reflexiva de los alumnos (Sevillano, 2015). Caben sefidar |as siguientes aportaciones
que presentala prensa como actividad integrada dentro de laactuaci én educativa (Pastor, 2004):

Ofrece en primer lugar informacion; informacion que en un porcentaje muy alto esta
relacionada con realidades sociales.

Estar informado es crear opinién, o que requiere pensar para poder configurar una
opinion critica sobre e mundo en el que vivimos.

Todalainformacién que genere opinion reflexiva, conlleva necesariamente que contenga
unagran carga de valores.
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Laincorporacién de la prensa en |a estrategia de ensefianza supone una actualizacion de
los contenidos impartidos en €l curriculo.

Esta convivencia con los acontecimientos, hace alos alumnos 'y a docente participes 'y
actores activos de larealidad del mundo en que vivimos.

La prensa ademas del contenido, aporta un recurso didactico como material. Posibilita
lacreacion de dinamicas artisticas que potencian €l uso de todos|os sentidos en su construccion;
la psicomotricidad, la estéticay lacomposicion espacia son habilidades que se desarrollan por
giemplo con la técnica del collage. La interdisciplinaridad es una de las constantes de esta
propuesta, y el periédico o lasrevistas nos aportan el material perfecto paracualquier actividad
artistica.

2.4 METODOLOGIA DESIGN THINKING

Como ya se ha mencionado anteriormente, el Design Thinking es un método de creacion
focalizado en las necesidades de |os usuarios en unarealidad concreta (Brown T. , 2008). En la
actualidad es una metodol ogia implementada en muchas empresas de servicios, y las escuel as
de negocio laincluyen como materia en su oferta formativa. Se empezo a desarrollar de forma
tedricaen laUniversidad de Stanford en California(EEUU) apartir delos afios 70, y su primera
aplicabilidad con fineslucrativos como Design Thinking lallevd acabo laconsultoriade disefio
IDEOQ, siendo hoy en dia su principal precursora.

El éxito de la metodologia Design Thinking radica en la tradacion a modo de
pensamiento lateral en los procesos intelectuales de resolucién de problemas o retos. ES un
método que favorece la participacion, la creatividad y e aprendizgje. Proporciona las
herramientas necesarias para ir solventando pruebas en entornos en continuo cambio por la
tecnologia, la diversidad de aumnado o los marcos de aprendizaje. Se puede considerar un
medio de soporte a aprendizaje experiencia (Mitchell & KAjzer, 2018). Sir Ken Robinson,
investigador, educador y experto en creatividad en Reino Unido en su libro “Escuelas
Creativas’ (Robinson, 2015) propone unarevol ucion en la educacién hacia un enfoque centrado
en el alumno y por ende més personalizado. Sugiere aprovechar € potencial de los recursos
tecnol 6gicos y profesionales disponibles y fomentar asi |a participacion de los estudiantes para
gue pierdan el miedo a equivocarse, desarrollen su pasion por aprender y su creatividad, y estén
preparados para afrontar 10s retos que les depare el futuro.

El Design Thinking aplicado a la didactica se asienta en tres pilares, € aumno, la
tecnologia y los recursos, poniéndolos en equilibrio para llegar a una solucién innovadora,
objetivo de este trabgjo.
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ALUMNO

INNOVACION

TECNOLOGIA

RECURSOS

El método se centra en el proceso, e integra conocimientos de disefio, ciencias sociales,

tecnologiay emprendimiento. Se estructura en las siguientes fases:

OBSERVAR. - Empatizar con el alumno y docente, su interaccion, € contexto en
el que se encuentran y los recursos, y sobre todo las experiencias.

DEFINIR. - Con lainformacion obtenida, se definen las necesidadesy |os problemas
aresolver.

IDEAR. - Se generan todas las ideas posibles, sin descartar ninguna por muy
extravagante que parezca.

PROTOTIPAR. - Se construye una magueta con las ideas que més condiciones
cumplan de las exigidas a proyecto.

TESTEAR. - Se comparte €l prototipo, se evalla la experiencia de los agentes
principales, dumno y profesor, y se replantean modificaciones u otras soluciones s
fuera el caso.

r
1 2 <) .
OBSERVAR DEFINIR PROTOTIPAR TESTEAR Yy COMPARTIR
[
A .
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3 PROPUESTA DE INNOVACION DOCENTE

Una vez justificado € proyecto y expuesto su marco tedrico, se pasa a desarrollar la
propuesta didéactica, objetivo principal de este trabajo fin de master, con lametodologia Design
Thinking. La situacion del “Estado de Alarma’4 actual ha creado un escenario totalmente
nuevo paratodos los agentes del sistema educativo, y con factores que no se pueden controlar.
El entorno no se puede modificar, y la Unica aternativa que queda es crear un model o didéctico

para el aprendizaje de laeconomia através de un proceso disruptivo de innovar.

3.1 Fasel OBSERVARY EMPATIZAR

3.1.1 Centro

El contexto del caso que nos ocupa se sitllaen €l |ES La Cabrera, situado en lafalda sur
delasierrade La Cabrera, lazona mas septentrional de la Comunidad de Madrid. La Comarca
es conocida como Sierra Norte. Esté directamente comunicado con la capital por lanacional |,
en € desvio del Km 57. El Ingtituto recibe alos alumnos de los 42 pueblos que conforman la
comarca y de otras localidades cuyos CEIP no estan adscritos a centro como Torrelaguna,
Patones, Torremocha, El Molar, etc. Por esa dispersion geogréfica de losdomicilios, € 75% de
los alumnos se desplazan a centro por rutas 12 establecidas. Del 25% restante,
aproximadamente lamitad proviene de lalocalidad de La Cabreray laotramitad de localidades
sin ruta, en autobuses de linea. Desde el punto de vista econémico de las familias, €l nivel es
medio-bajo, y cabe destacar que es un centro que se caracteriza por € importante nimero de
alumnos provenientes de otros paises, con un total de 21 nacionalidades diferentes; los alumnos
de origen rumano, bulgaro y marroqui son la mayoria (69% del total). En cuanto a alumnado
con necesidades especiaes de apoyo educativo (con dictamen y resolucién de escolarizacion),
este curso hay un total de 39 alumnos o alumnas. 34 con algun tipo de discapacidad o trastorno
y 5 alumnos o alumnas de altas capacidades intelectuales. La asignatura de Economia es
optativaen 1° de Bachillerato; son veinticuatro |os alumnos que la cursan'y unaminorialo hace
por intereses futuros en la materia. La principal razén de su elecciéon ha sido por descarte de

otras opciones.

4 Real Decreto 463/2020, de 14 de marzo, por & que se declara el estado de alarma para la gestion de la

situacion de crisis sanitaria ocasionada por €l COVID-19.
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3.1.2 Alumnado de Bachillerato. Caracteristicas psicopedagdgicas

Los aumnos que componen el grupo tienen entre 16 y 18 afios. Segun la “Teoria del
desarrollo cognitivo” (JEAN PIAGET 1896-1980), se encuentran en la denominada etapa
“Operaciona Formal” del desarrollo cognitivo. Por su edad, |as capacidades que se desarrollan
en esta etapa, se consideran cas conseguidas. La capacidad de razonamiento hipotético
deductivo, les vaapermitir pensar cientificamente através de predicciones o hipotesis sobre el
mundo, para responder preguntas. Abordaran los problemas de una manera sistémica y
organizada. El pensamiento abstracto, les va a permitir pensar en conceptos hipotéticos y
abstractos sobre |os que no necesariamente han experimentado. Estafacultad esimportante para
planificar e futuro.

3.1.3 Materia

Seguin se describe en @ Aula Virtua del Centro 5 la materia de Economia intenta de
manera sencilla dar a conocer a los alumnos de primero de bachillerato los conceptos basicos
de la economia. En e documento PGA del centro, y especificamente en la programacién del
departamento de economia, corresponde a la semana del 23 a 27 de marzo € tema “Cdémo
interviene e Estado en la economia para mejorar su situacion”. Como metodologia para
impartir a distancia esta unidad de estudio, se expone en el aula virtual un archivo en formato
pdf cuyo contenido corresponde a tema 9 de un libro de texto, con € titulo “politica
econémica’. Para evaluar los conocimientos aprendidos tras lalectura, selesinvitaahacer un
test que los alumnos tienen que remitir al profesor por € medio de comunicacion a gque tengan
acceso, correo electronico o foto del mévil a nimero de teléfono del docente.

En las préacticas correspondientes al médulo genérico, se observo que losalumnos veian
la economia como ago totalmente gjeno a elos. Incluso conceptos econdmicos basicos como
renta o impuestos, no los relacionaban con realidades o experiencias de | as cuales en ocasiones
eran protagonistas. consumir, recibir una pagafamiliar o asistir a instituto todos los dias. Asi,
partiendo de esta carencia, resulta imprescindible buscar una nueva didactica de la economia

gue permita e proceso de ensefianza aprendizaje de una forma mas fluida y experiencial.

5 https://aul avirtual 33.educa.madrid.org/ies.|acabrera/course/view.php?id=118
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3.1.4 Recursos

Los recursos bibliograficos que en la situacion actual tienen los alumnos a su disposicion
estén colgados en el aula virtua de la pagina web del instituto, tal y como se ha especificado
en el apartado anterior. Por €l bajo nivel derenta delas familias no tienen libros de texto de uso
persond. Las familias en su mayoria viven en entornos rurales, los progenitores suelen tener
nivel de estudios basicosy algunas incluso proceden de otros paises alo que hay que afadir e
choque cultural.

Si se observo en las précticas que la mayoria de los alumnos, por no decir todos, tenian
dispositivos méviles. Algunos de ellos no tenian lamés minimareservaen usarlos en clase para
atender |as redes sociales 0 videojuegos.

Se hace imprescindible afiadir aqui las competencias de la docente mas alléa de las
propiamente pedagdgicas, en este caso autora del texto, para poder hacer realizable la idea
Estas competencias hacen posible pasar del concepto TIC (tecnologias de lainformacidn y la
comunicacion) a concepto TAC (tecnologias del aprendizaje y el conocimiento): ofimética,
redes sociales y disefio.

Como resultado de esta observacion e foco se pone en el alumno y se desarrolla un

arquetipo para empatizar de modo mas cercano.

ARQUETIPO DEL ALUMNO RELACION CON LA ECONOMIA

DIFICULTADES

Estudia economia porque le habian dicho que era
facil, pero al final le estd interesando mas de lo que
pensaba. Entre sus amigos le da verglienza mostrar
este interés porque el resto aprovecha esta hora de
clase para chatear por internet o hablar entre ellos.
Le cuesta concentrarse y atender; los ejercicios que
le plantean son bastante predecibles. La clase es
muy diversa y es muy complicado que la profesora
pueda atender a todos los alumnos segun sus
necesidades.

Estudiante 12 Bachillerato /
|ES La Cabrera / c.c. sociales

Nacido en Espafia. Vive en el Molar
con su familia, inmigrantes rumanos.
Tiene 3 hermanas més pequefas. La
madre no trabaja fuera de casa, el
padre trabaja en la construccion.

R.R. S.C. Usuario de Instagram a

Izan Albu / 17 afios ; uario d a6
través de dispositivo movil.

Le encanta la imagen, los
comics y videojuegos. La
marca Nike es una de sus

Su tiempo de ocio lo dedica a
internet, y cuando la ocasién lo
permite reuniones de amigos en

DESEOS
Ha visto que la economia es una asignatura que le
puede aportar muchas herramientas para

favoritas. Consume productos
falsificados comprados en los
mercadillos.

espacio publicos de pueblos de
alrededor o en otras viviendas. Se
traslada en transporte publico

desenvolverse en cualquier trabajo. Le gustaria
tener mas recursos de material docente para
estudiar y mds ejercicios practicos relacionados

con la realidad.

UN DIA EN SU VIDA

7:00 8:00 8:00 - 14:30 14:30 15:00 15:30-23:00

Se En ruta al Enel Vuelta a Come En su habitacion,

levanta Instituto Instituto casa en solo internet, juegos,
ruta algo de estudio
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3.2 Fase2. FILTRAR INFORMACION Y DEFINIR

De toda la informacion obtenida en la fase anterior se determina el objetivo a conseguir
en el proceso didacticoy sefijan las condicionesy necesidades de cada una de las variables que
intervienen.

El objetivo es que e alumno consiga explicar e ilustrar con ggemplos significativos las
finalidades y funciones del Estado en los sistemas de Economia de mercado, e identificar los
principales instrumentos que utiliza, valorando las ventajas e inconvenientes de su papel en la
actividad econémica

Los parametros que condicionaran cualquier solucion son los definidos por € profesor
Lo Cascio en la introduccién del proyecto: fécil comprension, personalizacion,
interdisciplinaridad, realidad cercana, pensamiento critico, variedad derecursosy metodologias

activas.

3.2.1 Contenido
L os contenidos, objetos de ensefianza y aprendizaje, son € conjunto de conocimientos,
procedimientos y actitudes que contribuyen a logro de los objetivos, y a la adquisicién de
competencias. 6

3.2.2 Contenidos conceptuales
Son los conceptos propios del tema programado, 1o que e alumno debe aprender. Para

conseguir que & alumno comprenda € papel de estado en una economia de mercado, €
concepto “politica econémica’ se fija como ge central sobre el que se desarrolla la narrativa
del tema curricular. Dicho concepto articulara una secuencia de ideas conceptuales
especificadas en la PGA gue ha disefiado € Departamento de Economiadel Centro:

- Saber e concepto Sector publico.

- Comprender los objetivos de la politica econdmica.

- Comprender los medios de la politica econémica.

- Conocer los tipos de politicas econémicas.

- Comprender la Politica fiscal y saber los elementos de |os Presupuestos Generales

del Estado.
- Interpretar €l saldo presupuestario.

6 Art. 2. d) REAL DECRETO 1105/2014, de 26 de diciembre, por el que se establece el curriculo bésico
de la Educacion Secundaria Obligatoriay del Bachillerato.
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Explicar e déficit presupuestario y su financiacion.

3.2.3 Contenidos procedimentales

Hacen referencia al conjunto de acciones o procedimientos a desempefiar por e alumno

para conseguir |os objetivos de aprendizaje:

Identificar el agente econdmico Sector Publico en la economia.

Analizar los desequilibrios del mercado que se pueden producir.

Deducir s el Estado puede intervenir para equilibrar el mercado.

Analizar los instrumentos de intervencion del Estado: politicas econémicas.
Identificar los medios de intervencion del Estado.

Aplicar el concepto de Politica Fiscal.

Cdcular y anadlizar € concepto de Presupuestos Generaes del Estado como
instrumento de intervencién del Estado

Analizar |as casuisticas de intervencién del Estado através de las politicas fiscales
Deducir € concepto de déficit publico: origeny financiacion

Diagnosticar una realidad socia a partir de una noticia de actualidad publicada en

laprensay plantear unaforma de actuacion.

3.2.4 Contenidos actitudinales

Actitudes deseables que se quieren promover en el alumno:

Motivacion e interés por lalectura de la prensay los medios de comunicacion.
Mangjo del lenguaje en términos econdmicos.

Responsabilidad en el consumo de bienes publicos.

Corresponsabilidad en e sistema econdmico.

Ciudadanos participativos.

3.2.5 Recursos

L os recursos de los que se disponen vienen condicionados por |a situacion extraordinaria

de “Estado de Alarma’, pero perfectamente esta solucién se podria tradadar a cualquier

paradigma en donde €l proceso ensefianza-aprendizaje se desarrolle a distancia, y con los

minimos recursos disponibles por parte del alumno. Si que € proyecto exige al docente
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competencias suficientes para la implementacién de las tecnologias para € aprendizaje y €
conocimiento (TACS)7.

3.2.5.1 Recursosinmateriales
- Usabilidad de presentaciones tipo PowerPoint.
- Plantillas para desarrollo web.
- Administracion de redes sociales.
- Google classroom, zoom, u otras plataformas de interaccién virtual .

- Tiempo.

3.2.5.2 Recursos materiales
- Acceso ainternet.
- Teléfono movil.
- Prensaen formato anal 6gico.

3.2.6 Competencias

Ademas de las competencias generales de la etapa, € alumno desarrollara unas
competencias especificas propias de la materia de economia: la competencia en cultura
econdémicay la competencia en razonamiento y modelizacién econdmica.

La competencia en cultura econdmica le permitira, a partir de la comprensiéon del papel
del Estado en la economia, e andlisis de los grandes problemas que esta provocando la crisis
del COVID19, y e andlisis de los actuaciones del Estado para su contencion.

La competencia en razonamiento y modelizacion econdmica le faculta de la capacidad
para observar las magnitudes econdmicas y su interrelacion, y poder establecer distintas

alternativas a las politicas econdmicas que se estén €jecutando.

3.2.7 Metodologia
La metodologia para € proceso didactico sera la misma que se esta utilizando en la
construccion de este proyecto. Vaa ser una empresa de riesgo, pero la curiosidad por descubrir
nuevos escenarios y la motivacion del éxito, son motores suficientes para activar €l sistema
cognitivo a servicio de la ensefianza y despertar € pensamiento critico y creativo del tandem
profesor-alumno. Este camino de innovacion facilitara que € proceso sea més abierto,

7 El término TACS eslaabreviacién de tecnol ogias del aprendizajey el conocimiento. Con él nosreferimos

alaadecuada aplicacion de las TICS en un entorno educativo.
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colaborativo y participativo. La metodologia Design Thinking aplicada a la didéctica de la

economia, en particular a proceso de aprendizaje del concepto “politica econdémica’, se

concreta en las siguientes fases:

3.2.8

Observar. - Generar la curiosidad suficiente en e alumno para hacerle protagonista
de la observacion de unarealidad econdmica determinada.

Definir. — Se exponen los contenidos relacionados con 1o observado y se plantean
los problemas a resolver en el contexto determinado. El docente acompafiara en la
definicién de estos problemas al alumno.

Idear. — Con la informacién obtenida se idean posibles soluciones sin descartar
ninguna.

Prototipar.- Se visualizan las posibles solucionesy se relacionan las mas afines para
construir un titular con todos los elementos.

Evaluar. — Una vez compartido € resultado se somete a la critica de los demés,
compafieros y docente, y esto ayudara a incorporar mejoras, fallos a resolver o

posibles carencias.

Lienzo del modelo de didactica

Toda estafase 2 de definicion se esquematiza en una herramienta visual |lamada Lienzo

(Clark, Osterwalder, & Pigneur, 2012). En €l Lienzo se describe lainterrelacion entre todos los

componentes del proceso didactico de forma visual y simplificada; ayuda a convertir las

asunciones técitas en informacion explicita
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ASOCIACIONES CLAVE ACTIVIDADES CLAVE VALOR ANADIDO

Actualizacion web.

MODO DE RELACION

ALUMNO

Familia
. Actualizacién Cercanay a lavez
Centro educativo i
redes sociales. ProFe§o con autoridad.
Lectura prensa. didéctico de
Estudio. concepto
D'“T’,"‘_Cas econémico
analdgicas. . A
impartido a
distancia, con
RECURSOS CLAVE el foco en el CANALES Estudiante 12
alumnoy Bachillerato / IES La
) atendiendo a Cabrera/c.c.
Tiempo. su entorno « Aula virtual del Sociales / Asignatura
Acceso internet. centro. de economia
Dispositivo mévil. personél c!e * Plataforma de
Prensa en papel. aprendizaje reuniones a distancia.
Competencias TIC. (EPA) * Redes sociales.
* Pégina web.
COSTE MATERIAL RESULTADOS
Tarifa internet. El objetivo es que el alumno consiga explicar e ilustrar con ejemplos
Prensa en papel. significativos las finalidades y funciones del Estado en los sistemas de

Economia de mercado, e identificar los principales instrumentos que
utiliza, valorando las ventajas e inconvenientes de su papel en la actividad

econdmica.

Se puede definir que la propuesta de valor del proyecto es disefiar un proceso didactico a

distancia para que € alumno de Economia de 1° de bachillerato consiga explicar e ilustrar las

finalidades y funciones del Estado en los sistemas de economia de mercado, atendiendo a su

entorno persona de aprendizaje (EPA).

3.2.9 Lienzodelapropuestadevalor

El lienzo de la propuesta de valor tiene dos lados. Con €l perfil del alumno, se aclarala

comprension que de é setiene. Con €l mapa de valor se describe cémo se pretende crear valor

para ese dlumno. Se consigue el encaje de los dos cuando ambos coinciden.

El perfil del aumno se divide en tres apartados:

La parte central corresponde al esténdar de aprendizaje que & alumno debe superar.

En la parte superior se describen |as competencias a adquirir por e alumno.

En la parte inferior se concreta la frustracion o carencia del alumno.

El mapa de valor ofrece unarelacién directa con el perfil del alumno:

En la parte central se programa la unidad didactica del blogue de economia

correspondiente através de un aula virtual.

En la parte superior se describe € objetivo de la metodologia a aplicar para que €

alumno adquieralas competencias fijadas.
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- En la parte inferior se especifica la condicion de los contenidos para motivar a
alumno a ser parte activa del proceso ensefianza-aprendizaje.

LIENZO DE LA PROPUESTA DE VALOR

DOCENTE ALUMNO

¢ Ayudara trasladar el Comprenderelpapeldel

contenido curricular a la Estado en las economias
actualidad.

de mercado.

. *  Aprobar la asignatura de economia.
* Aula virtual

+ Contenido atractivo e \ ¢ Exposicién de
interactivo. contenidos aburridos.

Con estos modelos como idioma comun se crea una alineacion de criterios en todo el
disefio del proceso didactico, que seiran gustando continuamente. Lamediciony e control de
cada una de los parametros seran imprescindibles para mejorar y reinventar constantemente.
Puede resultar un modelo dinamico e integrador que no excluya a los alumnos con distintas
capacidades y que atienda ala diversidad de forma sostenible y escalable.

3.3 Fase3. IDEAR
La fase de ideacion tiene como objetivo la generacion de un sinfin de ideas. En estafase
las actividades que se realizan favorecen e pensamiento expansivo y se han de eliminar los
juicios de valor.

3.3.1 Lluviadeideas
Han sido algunas las ideas que han surgido en las etapas iniciales del disefio de este
proyecto, siempre condicionadas por €l contexto y principalmente lalimitacion de educacion a
distancia. Algunas de las ideas son posiblesy otras estdn muy alejadas de poderse realizar con
los recursos disponibles, pero pueden servir como referenciasy mostrar algun proceso factible.
- El aulafisicapuede convertirse en unaaulavirtua através de medios como un canal
de video “YouTube’, una cana de television o una plataformaweb del centro. Un
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recurso imprescindible siempre es un dispositivo electronico con acceso ainternet.
Una idea dispar es trasladarse el profesor a cada domicilio para construir aulas
individuales.

- Los contenidos pueden tradadarse a una pelicula, o € docente puede hacer una
biblioteca seleccionada de videos yarealizados y enviar los enlaces alos alumnos.
Otra posibilidad es proponer a alumno que busgue los contenidos con los recursos
disponiblesy vaya construyendo su conocimiento.

- Lapresentacion de los contenidos se imagina en multiples versiones. locutada, a
través de mimica o en formatos de expresion visual.

- La planificacién y organizacion se puede estructurar con un calendario virtual
sincronizado con e alumno, se pueden enviar correos electrénicos con las pautas a
seguir en cada sesion, incluso se puede utilizar servicios de mensgjeria fisica, como
por gemplo correos, con € objetivo de intercambiar documentos en las distintas
etapas del proceso didéctico.

- Lenguaje de interlocucion especifico para adol escentes, estética visual que conecte
con los modos de expresion de los alumnos, fidelizacion y vinculos que faciliten el

aprendizaje significativo.

Todas las ideas se agrupan segun los parametros fundamental es de la didactica:

L]
CONTENIDO AULA ®

* Canal “youtube”
* Television

* Multisensorial

* Clases particulares

METODOLOGIA RECURSOS

* Ordenador

* Personalizada
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Las ideas realizables se han remarcado en naranja; se toma nota de dos variables que no
son factibles en su totalidad, pero s que pueden ser realizables para cubrir un nivel medio de

expectativas. metodologia per sonalizada y contenido multisensorial.

3.3.2 Ideacion. Aula
El aulavirtual se concreta en unamarca propia. Desde los primeros bocetos del proyecto
se da una importancia singular a las herramientas artisticas y visuales para tradadar el
conoci miento.
- Nombre: “Economiafor Teens’.
- Lenguaje visua: colores, tipografia e imagenes que nos discriminen y tengan
funcionalidad en cualquier medio de expresion. El lengugje visual es un elemento
fundamental para crear vinculos emocionales entre el docentey € alumno.

- Plataformaweb: https://beatrizrodrigojime.wixsite.com/misitio
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Las péginas web se estructuran en forma de arbol segin el siguiente esquema de
contenidos:

— (Livicio | .

SOBRE EfT ASIGNATURAS

/ \

01_ECONOMIA_42ESO 02_IAE_42ESO 03_ECONOMIA_12BACH

04_E.EMPRESA_1°BACH

* 03_ECONOMIA_12BACH_TEMARIO
* 03_ECONOMIA_12BACH_COMPARTIMOS

* 03_ECONOMIA_1°BACH_PRACTICAS
* 03_ECONOMIA_19BACH_FORO

La pégina web “asignaturas’ muestra €l total de asignaturas de economia del curriculo.
A su vez, dentro de cada asignatura hay cuatro contenidos diferenciados:
- 00_TEMARIO.- Blogues curriculares.
- 00_COMPARTIMOS.- Documentos y recursos didacticos de exposicion.
- 00_PRACTICAS.- Recursos didacticos de seguimiento y evaluacion.

- 00_FORO.- Espacio de interaccion y comunicacién alumno-docente.
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3.3.3 Ideacion. Recursos
Los recursos con accesibilidad coincidente entre el profesor y el alumno son: internet,

dispositivo movil, redes socialesy prensa.

3.3.3.1 Dispositivo movil

Vaaser € principal canal de comunicacion del proceso ensefianza-aprendizaje. El disefio
de laweb se realiza bajo la condicion de que sea adaptable a cualquier dispositivo que se use:
ordenador, Tablet o teléfono movil.
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La presentacion de laweb en el mévil quedaria con el siguiente aspecto:

- Organizacion:

- Contenidos:

Asignaturas Biblioteca Foro

30



3.3.3.2 Redes sociales

Para captar la atencién del alumno es necesario que €l docente esté en el mismo espacio

de comunicacién y alineado con sus criterios de interpretacion. Utilizando lafiguraretéricade

la metafora, las redes sociales van a ser “el cuaderno del profesor” en donde se ira reflgiando

las dindmicas de ensefianza, las actividades para € aprendizaje, y la medicion y control del

proceso didéctico.

Se crea una cuenta de | nstagram privada, 10s alumnos tendran acceso ala cuenta através

de sus perfiles:

Estrategia de publicaciones segiin la temporalizacién de la programacién curricular.
Las Instagram Stories actuardn como herramienta motivadora para la participacion
de los aumnos, y la consecuciéon del calendario de actividades o pruebas de
evaluacion.

Las etiquetas con los Nick (@alumno) de los participes en la comunidad seran los
instrumentos para personalizar las interacciones.

Los hashtags (#economiaforteens) iran construyendo € diccionario de conceptos
relacionados con €l bloque de lamateria objetivo del aprendizaje.

3.3.3.3 Prensa/ M edios de comunicacion

La prensa en formato digital o en papel, se utiliza como recurso de contenido curricular

y como recurso material para la creacion de conocimiento. El docente confeccionara una
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biblioteca digital y en formato papel con todas las noticias de prensa alineadas con los

contenidos a enseflar. (ANEXO 1)

3.3.3.4 Ideacion. Metodologia

La metodol ogia que se di sefia tiene como objetivo conseguir os contenidos actitudinales

definidos para el proyecto. Es alumno es protagonista de su aprendizaje |o que permite adaptar

el proceso alas diversas capacidades. Las noticias de actualidad se seleccionan en base a los

niveles de lectoescritura de los alumnos, y la temporaizacion se planifica para que €

aprendizaje se vaya construyendo minimizando |las posibilidades de lagunas de conocimiento.

Para cada bloque de contenido se programa la siguiente secuencia:

Lecturay estudio de los contenidos disefiados por € docentey publicados en laweb.
Actividad de recordatorio y comprension

Publicacién por parte del docente de una noticiarelacionada con el contenido objeto
de aprendizaje. Se acompariara con un glosario de conceptos destacados del texto.
Actividad de aplicacion del conocimiento

El alumno confeccionara otro titular diferente que resuma el contenido de lanoticia
publicada. Actividad de andlisisy evaluacion del conocimiento

Lacreacion de este Ultimo contenido podraser enformato digital o en formato papel;
ambas con especial atencion al lengugje artistico y visual. Actividad de produccién

de contenido.
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3.3.3.5 Ideacion. Contenidos

En la ideacion se concretan los criterios formales para € disefio de los contenidos
curriculares y alineados con €l lengugje visual del proyecto.

El material que acompafiara a los textos, se disefia en formato diapositivas, cada
diapositiva corresponde a un conjunto de conceptos que explican una definicion o concepto
principal. La trasposicion didéctica se construye a través de una combinacion de imégenes
sintéticas, explicativas y faciles de entender y textos, con € fin de comunicar informacion de
manera visual para facilitar su transmision. La imagen siempre canaliza las emociones y
sentimientos de forma cas inmediata

Este material siempre sera una aportacion més para € aprendizaje, y debe de ir
acompanado de la literatura correspondiente, ya sea escrita 0 narrada.

e Conceptosy definiciones

L os conceptos claves a aprender se resaltan y se les asigna un nimero de orden para que

el alumno genere su propialistade palabras clavey facilite laretencion en lamemoria

33



e Desarrollo visual dela definicién con elementos gr éficos

El “visua thinking”8 es una herramienta que nos permite organizar y representar
pensamientos a través del dibujo. La informacion candizada a través del dibujo necesita de
habilidades del pensamiento inferior, como recordar y comprender, para su procesamiento, y a
lavez exige €l pensamiento superior pararealizar € filtrado, gestion y organizacion espacial de
los contenidos que se tienen que aprender. Las imagenes, flechas, iconos o figuras, se
construyen como partes que dan significado a conjunto; forman parte del lenguge y en
ocasiones se hacen imprescindibles parainterpretar el mensgje. El pensamiento visual supone
la comprension de unainformacion mediante la visualizacion estructurada de sus partes.

Esta técnica beneficia sobre todo a los alumnos con un estilo de aprendizaje dominado
por lo visua, pero también al resto de alumnos porque segun estudios realizados Fuente
especificada no vélida. lainformacion que vemos se retiene con més facilidad. Son muchos
los beneficios de la informacion obtenida a través del sentido de los ojos. multiplica el factor
de memorizacion, involucra a todos los sentidos en € proceso, meora la atencion y la
concentracion, colaboracon el desarrollo creativoy emocional, ayudaa ordenar y organizar las
ideas de formalogicay por ultimo facilitael papel protagonistay activo del aumno.

8 El pensamiento visua es una herramienta que consiste en volcar y manipular ideas a través de dibujos

simplesy facilmente reconocibles, creando conexiones entre si por medio de mapas mentales, con el objetivo de
entenderlas mejor, definir objetivos, identificar problemas, descubrir soluciones, simular procesos y generar

nuevas ideas.



e |Imégenessignificativas generadoras de vinculos
El poder delaimagen reside en vincular emociones, y estas a su vez son ventanas que se

abren directamente a los procesos de aprendizaje.

3.4 Fase4. PROTOTIPAR

En la etapa de Prototipado trasdadamos la ideacidén al disefio de la programacion
curricular. Construir prototipos hace las ideas papables y ayuda a visudlizar las posibles
soluciones, poniendo de manifiesto elementos que deben mejorar o refinar antes de llegar d
resultado final.

Se construyen | as unidades didéacti cas de | os contenidos conceptuales, siguiendo € guion
definido en lafase de ideacion. . Para conseguir que € alumno comprenda el papel de estado
en una economia de mercado, € concepto “politica econdmica’ se fija como ge centra sobre
el que se desarrollalanarrativadel tema curricular. Dicho concepto articulard una secuencia de
ideas conceptuales que se estructuraran atendiendo a la didactica de la economia para que €
alumno consiga |l os objetivos de aprendizag e marcados.

- ldentificar €l agente econdmico Sector Publico en la economia.

- Analizar los desequilibrios del mercado que se pueden producir.

- Deducir s € Estado puede intervenir para equilibrar e mercado.

- Anadlizar los instrumentos de intervencion del Estado: politicas econémicas.

- ldentificar los medios de intervenciéon del Estado.
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Aplicar el concepto de Politica Fiscal.

Interpretar y analizar el concepto de Presupuestos Generales del Estado como
instrumento de intervencién del Estado

Analizar las casuisticas de intervencién del Estado através de las politicas fiscales
Deducir € concepto de déficit publico: origeny financiacion

Diagnosticar una realidad socia a partir de una noticia de actualidad publicada en

laprensay plantear unaforma de actuacion.

3.4.1 Produccion de material

L os textos que se ofrecen como materia parael esudio de la asignatura, se transforman

en una presentacion de PowerPoint que formara parte de la biblioteca virtual de laweb en €
men( “ 03_ECONOMIA_1°BACH_COMPARTIMOS’.

Se disefian doce fichas para narrar visuamente e discurso “Politica economica

instrumento de intervencién del Estado”. Cada ficha responde a siguiente patrén de disefio:

Colores, tipografias e iméagenes acordes con € lenguaje visual definido.

Conceptos y definiciones fundamental es resaltadas.

Infografiainformativa de |os conceptos.

Grabacion locutada. En especial atencion a los alumnos con dificultades visuales o

con lalectoescritura.

La secuencia didactica de los conceptos se ha mantenido seguin la propuestainicial para

no confundir alos alumnos:. 1 sector publico, 2 objetivos de lapolitica econdmica, 3 Medios de

la politica econémica, 4 Tipos de politicas, 5 Politica fiscal y los Presupuestos Generales del

Estado, 6 Saldo presupuestario, 7 Déficit presupuestario y su financiacion.

Cada diapositiva es unainterpretacion del Conocimiento Didactico del Contenido (PCK)

del docente/disefiador. Cada elemento, infografia o imagen, son facilitadores del pensamiento

abstracto para adquirir conocimiento sobre laidea que representa. (ANEXO 11).

Sector publico. Se esgquematiza e funcionamiento de la economia como un

engrangje de ruedas, que representa cada una de las variables, y se hace énfasis en
lainterrelacion dindamicaentre las variables.
Objetivos de |a politica econdmica. Siguiendo con € esquema del engrangje, sobre

cada una de las variables se definen los objetivos que justifican laintervencion del
Sector Publico, numerados y encuadrados, y se enfatizan las magnitudes que miden

la consecucion de los mismos enmarcandol os en € mismo grupo de figuras.
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34.2

Medios de la politica econdmica. Se esquematiza su tipologia, y las flechas

relacionan los conceptos con las imagenes que |os representan para acercarlos al
nivel de conocimiento del alumno.

Tipos de politicas. Enfasis, a través de flechas, de las acciones que desarrollan las

digtintas politicas, clasificadas por los agentes que las redlizan y por su cronologia.
Ademas, se recurre aun dibujo predefinido para visuaizar € tiempo.
Politica fiscal y los Presupuestos Generales del Estado. Los conceptos se refuerzan

con imégenes de realidades cotidianas rel acionadas con la politicafiscal. Se disefia
un mapa de accion de las variables que intervienen en la politicafiscal._Se construye
un esguema de las partidas de los PGE, ingresos y gastos, esquema gue va servir
como punto de partida para el analisis de cada uno de sus €l ementos.

Saldo presupuestario. Las magnitudes mateméticas se representan con imagenes.

Disefio basado en € aprendizgje significativo.
Déficit presupuestario v su financiacion. Los iconos y flechas ayudan a dar

movimiento al mapa secuencial de estos conceptos. Se utiliza un gréfico para
incorporar los conceptos y construir un mapa conceptual .

M etodologia

La metodologia didactica aplicada sigue la misma secuencia procedimental que la

construida en este proyecto, Design Thinking. El valor delavariable “actualidad’ que se asigna

en el modelo eslacrisisdel COVID19. En esta situacion excepcional, es un factor latente en la

vidadiaria de los alumnos que esta cambiando de formaradical sus hdbitos. En esta coyuntura,

larealidad esta aportando multiples fuentes de conocimiento en muy poco espacio de tiempo.

Es una oportunidad Unica € transformar ese conocimiento con criterios pedagdgicos, para

tradadarlo alos alumnos.

3.4.2.1 Observar / reconocer

Objetivos. Comprender €l papd del Estado en la Economia, definir sus objetivosy
mediosy conocer la estructura de los Presupuestos Generales del Estado.

Recur sos. Textos colgados en aula virtual y material grafico/sonoro producido por
el docente. (ANEXO 1)
Actividad. El aumno leerdescuchard y estudiard € material producido por €

docente. EI alumno, como protagonista de su aprendizaje, habra comprendido los
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conceptos cuando sea capaz de producir un discurso razonado acompariando solo
con las diapositivas.

Duracién estimada. 90 — 180 minutos.

3.4.2.2 Definir / interpretar

Objetivos. Identificar las noticias de actualidad que relacionen la crisis del
COVI1D19 con los conceptos estudiados.

Recursos. Acceso ainternet para consultar la prensa digital, periodico en formato
papel y perfil en Instagram.
Actividad. El docente seleccionara varias noticias de prensa que publicaraen laweb
y en redes sociales para que los alumnos las lean / escuchen. (ANEXO |) Utilizara
los iconos del lenguaje digital, etiquetas (@) y hashtags (#), para citar las fuentes e
identificar los conceptos. EI alumno tendra que correlacionar los términos del
articulo, ya sea del titular o del cuerpo del mismo, con la fichas producidas por €l
docente. En ocasiones habra varias correlaciones, y en ocasiones solo existira una
correlacion fundamental. Los comentarios de Instagram, como s de una ficha de
gercicios se tratara, sera € medio de tradacion de la informacion. EI alumno
resolveralaactividad con los comentarios que haga de | as publicaciones del docente
(#). En € caso excepciona de no participar en lared social, se haraatravés del foro
delaweb.

Duracién estimada. 30 - 45 minutos.

3.4.2.3 Idear / aplicar

Objetivos. Andlizar los instrumentos del Estado, es especia la politicafiscal, para
intervenir en la economia, y contrastarlos con las decisiones que se han tomado a
raiz delacrisisdel COVID19.

Recursos. Acceso ainternet para consultar la prensa digital, periédico en formato
papel y perfil de Instagram.

Actividad. Se selecciona unao varias noticias de actualidad (ANEXO I11). Unavez
interpretado y andizado e contenido, los alumnos hardn una aplicacion del
conocimiento proponiendo otras alternativas a las decisiones tomadas por el Estado
en materia de politicafiscal. Las propuestas pueden ser factibles o no, pero siempre
tienen que tener coherencia semantica. En € “foro” de laweb y en redes sociales,
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los alumnos participaran con sus comentarios, dudas o critica. Esta actividad tiene
un enfoque atamente creativo y desarrollala capacidad del pensamiento divergente.

e Duracién estimada. 30 — 60 minutos.

3.4.2.4 Prototipar / crear

e Objetivos. Plantear o reformular medidas fiscal es paraminimizar |as consecuencias
econdmicas de las crisisdel COVID19 en Espaiia.

e Recursos. Los disponibles por el aumno.

e Actividad. La actividad a realizar consistira en construir un articulo o un titular,
apoyado con medios de expresion artistica. Puede ser una imagen, un texto con
contenido critico o un collage. El formato puede ser digital o cualquier otro medio
de expresion.

e Duracién. 60 — 120 minutos.

3.4.2.5 Testear / medir

e Objetivos. Comparar y contrastar las politicas econémicas con la estrategia del
Estado.

e Actividad. El contenido creado por los alumnos sera compartido en la red social
Instagram o en €l foro de la paginaweb, y seran los propios alumnos através de las
interacciones los que midan la posibilidad de realizacion o no, y controlen el éxito
de las propuestas.

e Duracion. 15— 30 minutos.

Se explicitade forma gréfica cada proceso para el aprendizaje significativo de cadagrupo
de conceptos (ANEXO 1V)

3.4.3 Temporalizacion
Laeducacion adistancia exige una dosis de motivacion y autonomiapor parte del alumno
gue en ocasiones es dificil de gestionar. Las red socia Instagram o € foro de laweb van a ser
los canales de comunicacién por los cuaes el docente va a facilitar pildoras de motivacion a

alumno, y le vaaorganizar |os tiempos para cada tarea.
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El cronogramavaa ser € siguiente:

01 o0-180 02 s0-45 03_s0-60° 04 60-1200 05 1530

- Lecturay estudiode - Definir - ldear - Prototipar - Testear
textos. - Correlacionar el - Propuestasdenuevos - Actividad crestiva - Compartir contenido
- Interpretacion de contenido con la titulares producido e interactuar

T R

/ ]\

- Produccion material. - Llamadaalaaccién através de
- Publicacion recursos en laweb. Instagram Stories

- Publicacion en Instagram dela
noticia de actualidad.
- Etiquetas (@) y hashtags (#)

3.5 ATENCION A LA DIVERSIDAD Y A LASNECESIDADES ESPECIALES
DE DOTACION TECNOLOGICA.

Las medidas de atencién ala diversidad serén de carécter ordinario. La coyuntura en la
que se desarrolla la didéctica solo permite recurrir a la creatividad del docente para producir
contenidos accesibles a todos los alumnos, y disefiar una metodol ogia flexible que se adapte a
los distintos ritmos de aprendizaje.

Pensadas con criterios de universalidad, las medidas adoptadas hacen de esto proyecto
unaherramientaque cubre, cas en su totalidad, €l abanico de expectativas de todos|os alumnos.

- El materia producido atiende alos alumnos con distintas capacidades. Lostextos se
acomparian de infografias con un lengugje visual muy estructurado, y estas fichas
estan locutadas para los alumnos con problemas visuales o con dificultades de

lectoescritura.

40



- El materia de apoyo, la prensa econdmica, se clasifica con criterios de complejidad
semanticay conceptual. A cada grupo de alumnos se le facilitara €l material acorde
COoN sus conoci mientos.

- Laplanificacién de las actividades se hace de forma personalizada, y lostiempos de
gjecucion se planean flexibles.

- Seorganiza unalinea de comunicacion entre los aumnosy € docente, en donde se
resolveran todas las dudas y se plantearan otras alternativas.

- Los criterios de calificacion seran los mismos para todos los aumnos, pero las
pruebas de evaluacion se adaptaran a cada nivel de aprendizaje.

Algunos alumnos se pueden encontrar en la situacion de carecer de dispositivo movil,
ordenador eincluso acceso ainternet. En este supuesto, |as necesidades de dotaci én tecnol gica
serén atendidas con la puesta a disposicién de tabletas digitales y un modem USB.

En la propuesta se pueden plantean estrategias que requieren de la participacion en redes
sociales, tanto del docente como de los dumnos. Tal participacion esta siempre condicionada
por los protocol os especificados en la“ Guia para centros educativos de la Agencia Espafiola de
Proteccion de Datos” ©

4 EVALUACION

La evaluacion es el proceso que va a permitir conocer si 10s alumnos estan adquiriendo
las competencias y objetivos marcados. Segun el Art. 30 del Real Decreto 1105/2014 de 26 de
diciembre, “ Losreferentes para la comprobacion del grado de adquisicion de las competencias
y € logro de los objetivos... serén los criterios de evaluacion y los estandares de aprendizaje
evaluables. La evaluacion del aprendizaje del alumnado seré continua..., tendra un caracter
formativo y serd un instrumento de mejora tanto de los procesos de ensefianza como de los

procesos de aprendizaje’ .

4.1 EVALUACION DEL PROCESO DE APRENDIZAJE
La evauacion sera continua y flexible segin las capacidades de aprendizaje de los

alumnos.

9 http://tudeci deseni nternet.es/aepd/i mages/ quias/ Gui aCentros Gui aCentrosEducativos. pdf
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4.1.1 Criteriosde evaluacion
El concepto objeto de aprendizaje de este proyecto “Politica econdmica: instrumento de
intervencién del Estado”, tiene relacién con € criterio 2, incluido en el bloque 7 de lamateria
de Economia recogida en €l Real Decreto mencionado. A partir de este criterio, se fijan los
criterios especificos evaluables:

- ldentificar las funciones del Estado en una economia de mercado. Deducir los
objetivos de las politicas econémicas y relacionarlos con los agentes econdmicos
gue intervienen.

- Explicar lapoliticafisca y su relacion con los Presupuestos Generales del Estado.

- Cdcular € saldo presupuestario y proponer medidas para corregir € déficit.

4.1.2 Instrumentos de evaluacion
Son aquellas herramientas que van a permitir medir e nivel de desempefio de cada
estandar de aprendizaje evaluable para conocer e grado de desarrollo de las competencias y
objetivos.

e Interaccionesen los canales de comunicacion. Sevaloraratanto la cantidad como
la complejidad de los conceptos con los que se interactlia. Es una herramienta de
evaluacion continua que va a permitir a docente medir y controlar €l grado de
aprendizaje de los distintos conceptos.

e Actividad 4.4.2.3 : propuestas de politicas fiscales. La respuesta que de cada
alumno serd valorada por € grado de creatividad, y sobre todo por los argumentos
gue lajustifiquen.

e Proyecto personal. Como resultado final del proceso, los alumnos tendrén que
realizar un trabgjo individual. Se valorara la creatividad, la complgidad y la
interpretacion critica de las intervenciones del Estado ante la crisisdel COVID19.

4.1.3 Criteriosde calificacion
Para obtener la nota final, se aplicara un porcentaje a cada uno de los instrumentos de
evaluacion:
- Publicacion del proyecto personal: 70%
- Propuestasy Tiempo en respuesta: 20%
- Interaccién con comentarios. 10%
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4.2 EVALUACION DEL PROCESO DE ENSENANZA
El Art. 20del RD 1105/2014 en el punto 4 indicaque “los profesores evaluaran
tanto losaprendizajes  del alumnado como losprocesosde  enseflanza vy su

propia préctica docente, para lo que estableceran indicadores de logro en las
programaciones didacticas’

5.2.1 Autoevaluacion de la practica docente
Se evaluard sobre todo la efectividad de la metodologia. Como indicador de este logro se
realizard una planilla en donde se anoten estas variables:
- Fechade publicacion de un contenido determinado
- Fechadeinteraccion del alumno a ese contenido
- Cantidad deinteraccionesy tipos. comentario, pregunta, propuesta. ..
Esta formatan inmediata de medir y controlar la consecucion de loslogros, vaa permitir
mejorar 0 cambiar |os parametros que sean necesarios.
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5 CONCLUSIONES

El reto de este proyecto ha sido disefiar una aulavirtual para el aprendizgje del concepto
“politica econdmica’ con la metodologia Design Thinking. Una propuesta innovadora que
pretende dar una solucién urgente al cambio de paradigma de aprendizaje de la asignatura de
Economia de 1° de Bachillerato, en e que se han encontrado docentes y alumnos del Centro
|IES La Cabrera, trasladeclaracion del estado de alarma en Espafia con fecha 14 de marzo de
2020.

Ante esta excepciona coyuntura ha sido necesario reprogramar todos los contenidos
curriculares y adaptarlos, dentro delo posible, a un nuevo model o de educacion a distancia.

Con esta propuesta se ha intentado aprovechar la oportunidad parainiciar un proceso de
transformacién de la didéactica de la Economia. Esta transformacién empezaria por acercar la
realidad econdmica a los alumnos de una forma amable y sencilla, integrando conocimientos
de otras disciplinas de manera plural, sin posiciones Unicas y excluyentes. En definitiva, una
didacticaintegradora que educara en conocimiento y valores.

Como s de una casuaidad oportuna se tratara, € tema “Politica econdmica’ estaba
programado en la PGA del Centro para la segunda quincena del mes de marzo. Un concepto
imprescindible paralainterpretacion y andisis de las decisiones econdémicas que hatomado el
Estado, y queincidiran, en un corto plazo de tiempo, en la calidad de vida de las personas y en
el bienestar social.

Los recursos disponibles se presentan como inventario de supervivencia tras una
catéstrofe natural. Las posibilidades de comunicacion através de lalineatelefénica o internet,
el material solo en formato digital, la actividad econdmica paralizada a excepcion de los
servicios basicos, sanidad, alimentacién, seguridad y medios de comunicacién, y por altimo
una situacion de desconcierto e incertidumbre absoluta. Este clima de incertidumbre y
desconcierto no ha permitido mucha capacidad de maniobra y ha determinado la eleccién de
herramientas de trabajo; herramientas que han aportado soluciones faciles y rdpidas a los
problemas reales, y focalizadas en € proceso de aprendizaje de los alumnos. La metodologia
Design Thinking ha aportado estas herramientas. arquetipo, lienzo de modelo de didéctica,
lienzo de la propuesta de valor, etc.

Con estas premisas se ha empezado a construir el andamigje de un proceso de ensefianza,
con una estrategia muy concreta para hacer accesible a todos los alumnos el aprendizaje del
concepto “politica econdmica: instrumento de intervencion del Estado”. Las competencias



digitales del docente, capacidad creativa y conocimiento didactico del contenido (PCK), han
sido recursos intangibles fundamental es.

La primera fase del proyecto, observacién y definicion, ha mostrado un lienzo a estilo
vanguardista de Mondrian donde se define y visualiza toda lainformacion clave para entender
la estrategia que se ha seguido: |a propuesta de valor, € perfil del alumno, larelacion con €,
los candles de comunicacion, las actividades y recursos principales, y las asociaciones
principales: familiay Centro educativo.

Se puede deducir de este lienzo que la propuesta de valor del docente ha sido disefiar un
proceso didéactico a distancia para que e alumno de Economiade 1° de bachillerato del IES La
Cabrera, consiga explicar e ilustrar las finalidades y funciones del Estado en los sistemas de
economia de mercado, atendiendo a su entorno persona de aprendizgje (EPA). Tres son las
expresiones clave que han definido la estrategia:

e Educacién adistancia
e Objetivo cognitivo de orden superior: ilustrar.
e Entorno persona de aprendizaje del alumno (EPA)

En la fase de ideacion, € pensamiento divergente ha recorrido un amplio mundo de
posibilidades por € imaginario. Tras esta excursion ludica, se ha empezado a disefiar e
andamigje del proceso de ensefianza.

La marca “Economia for teens’ tiene la finalidad de ser un punto de encuentro entre €l
alumno y e docente; ha sido disefiada con criterios funcionales y estéticos y en un lenguaje
visual concreto con €l objetivo de fiddlizar al dumno. Esta marca tiene su extension en tres
productos. pagina web, material audiovisual, y redes sociales. Se podrian haber utilizado
plataformas y recursos audiovisuales disponibles en la red, pero se ha considerado que la
produccion de este material en un idioma comun para € docente y € aumno, crea una
alineacion de criterios en @ proceso didéactico, y facilita € acceso a niveles de pensamiento
superior.

Ha sido muy enriquecedor a nivel pedagégico € disefio de la gramatica de este idiomay
su representacion gréfica. Algunos nociones muy rudimentarias de neuroeducacion (Mora
Teruel, 2013) sobre como se elaboran |os procesos mentalesy € pensamiento, €l lenguagjey las
mateméticas, las asociaciones en €l tiempo y la memoria, y € mundo de las emociones, han
sido fundamental es para transmitir la esencia del mensgje.

El uso del dispositivo mévil como recurso principal se haincorporado por dos razones,

la primera porque se ha podido certificar, durante las précticas del médulo genérico, que todos
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los alumnos de este grupo tenian acceso a un dispositivo movil y es una herramienta
imprescindible para sus relaciones sociaes; y la segunda porque puede ser el Unico medio de
comunicacion con acceso ainternet.

Se ha incorporado la prensa como fuente de informacion por la condicién de actualidad
de sus contenidos, lapluralidad en su exposiciény el reducido coste material. Enlarecopilacion
de los titulares se ha podido comprobar la cantidad de conocimiento que se puede tradadar a
través de los medios de comunicacién. Ha sido un trabgjo altamente interesante €l andlisis de
las noticias bagjo lalupa de los contenidos didécticos a ensefiar. Ha sido esta una de las razones
por las que en varias ocasiones se ha modificado la secuencia del proceso, unavez medidos los
logros de aprendizaje con las secuencias inicialmente planteadas. La recurrencia del lienzo del
proceso didactico ha mantenido siempre presentalainformacion clave de laestrategia a seguir.

La incorporacién de las redes sociales como herramienta de trabajo ha podido parecer
una aventura arriesgada, pero la situacion de aidamiento que ha tocado vivir ha hecho de las
redes sociales € &gora de intercambio de informacién de forma continua. Esta oportunidad se
ha aprovechado para tradadar conocimiento, y motivar a participar en la construccion del
mismo, deformafécil y accesible. El docente, como facilitador del aprendizaje, siempre deberia
programar |os contenidos siguiendo € guion que marcan los puntos de aproximacién entre el
conocimiento y las habilidades cognitivas del alumno. El trasadar el conocimiento sobre
economia, y mas en concreto el concepto de “ politicaecondmica’, através de las redes sociales
se antoja como un gesto de empatia para con e alumno, que aporta un valor emocional
significativo a proceso de ensefianza.

La propuesta es sdlo meramente tedrica y carece de corroboracién empirica, pero la
metodologia utilizada ha permitido construir un modelo muy cercano a la redidad. El
andamiaje ddl proceso de ensefianza ya se ha montado y la metodologia para el proceso de
aprendizagje ha sido disefiada. Seria interesante el proponer, para un futuro estudio, la
integracion de herramientas aparentemente dispares en e disefio de procesos de aprendizaje,
para buscar soluciones innovadoras que integren a la totalidad del alumnado. Por lo menos

atreverse a plantearlas con rigor pedagogico.
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7 ANEXOS

7.1 ANEXOI
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7.2 ANEXOII
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7.4 ANEXO I
El material de prensaecondémica seleccionado y asignado al objetivo de aprendizaje sigue
la siguiente secuencia:
1. SECTOR PUBLICO.
- ldentificar e agente econdmico “ Sector Plblico” en la economia.
- EL PAIS (16-03-20). “Los expertos piden medidas urgentes para evitar € colapso
econémico” .
2. OBJETIVOS DE LA POLITICA ECONOMICA.
- Analizar los desequilibrios de mercado que se pueden producir.
- El Mundo (16-03-20). “El gobierno vigila ya posibles subidas de precios en €
stiper”
3. MEDIOS DE LA POLITICA ECONOMICA.
- Deducir s los organismos u otras ingtituciones pueden intervenir para equilibrar €l
mercado.
- Europa Press (19-03-20). “ ENCE mantiene operativas sus plantas para asegurarse
el suministro de papel higiénico” .
4. TIPOSDE POLITICAS.
- Andizar losinstrumentos de intervencion del Estado.
- Eldiario.es (22-03-20). “Europa, incapaz de dar una respuesta ambiciosa Yy
coordinada a la crisisdel coronavirus’.
- Eldiario.es (04-04-20). “ Una curva en forma de logo de Nike. La Ultima teoria sobre
cOmo serd la recuperacion econémica” .
5. POLITICA FISCAL.
- Aplicar & concepto de paliticafiscal y los tipos segun € plazo.
- Eldiario.es (04-04-20). “Todas las ayudas y medidas laborales aprobadas en las
crisisdel coronavirus’ .
- ElEconomista.es (16-03-20). “Sanchez retrasa la subida de cotizacion a las rentas
altas por € coronavirus’ .
6. LOS PRESUPUESTOS GENERALES DEL ESTADO.
- Interpretar y andlizar €l concepto de PGE como instrumento de intervencién del
Estado.
- EL PAIS(20-03-20). “El Gobierno asume que no podra presentar 10s Presupuestos
de 2020" .
7. PGE: INGRESOSy GASTOS.
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- Anadlizar las casuisticas de intervencion del Estado através de las politicas fiscales.
- El Confidencial (27-03-20) “Arancel del 6,3%: el Gobierno sigue haciendo caja con
la importacién de mascarillas’.
- EL PAIS(28-04-20) “El gasto en pensiones sube en abril un 2,93% hasta 10s 9.879
millones’ .
8. SALDO PRESUPUESTARIO.
- Cdculo del saldo presupuestario y tipos.
- Expansion (04-06-20). “Las ingtituciones fiscales de la UE cifran en hasta un 5,2%
el impacto del coronavirus en los saldos presupuestarios’ .
9. DEFICIT PRESUPUESTARIO Y SU FINANCIACION.
- Deducir e concepto de déficit publico: origeny financiacion.
- EL PAIS (04-06-20). “ElI BCE saca mas artilleria contra la crisis y supera las
expectativas. aumenta las compras de deuda en 600.000 millones’ .
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7.5 ANEXOIV
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